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@ Alle har ret til et fedt kekken

Filosofien bag Kvik er at saelge moderigtige kok-
ken-, bad- og garderobelosninger til lave priser
efter devisen "alle har ret til et fedt kekken”!
Fordelene ved at kebe kokken eller bad hos
Kvik, kan kort sagt siges at vaere design, pris og
kvalitet!

Forst med design

Kvik er gode til at ramme folks smag og "spot-
ter” de nyeste trends pa nationale og internatio-
nale messer samt ved at arbejde teet sammen
med bade reklamefolk og fremtidsforskere, nar
nye produkter bliver udviklet. Kvik har flere
gange veeret forst med det nye, blandt andet
med de ergonomisk korrekte og mensterbe-
skyttede X-Large™-skabe og senere
SamtaleKokkenet® i 2000.

Prisen er ned, kvaliteten er i top

Kvik har kun de mest populaere modeller pa
lager, og dermed holdes omkostningerne til
varelager pa et minimum, samtidig med at Kvik
har stor fokus pé logistikken ud til butikkerne.
Derudover opnar Kvik store maengderabatter,
fordi firmaet keber stort ind hos de ngje ud-
valgte leveranderer. Alt sammen tiltag, der sikrer
kunden en lav pris.
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Uanset om kunden veelger et Design-kekken
eller et af Kviks Basic-kekkener, er kvaliteten
gennemfort, og Kvik giver 10 ars garanti pa alle
bevaegelige dele samt 5 ars garanti mod pro-
duktionsfejl pa lager og korpus. Kvik er desuden
medlem af Kekken Anke Foreningen (KAF), der
er en uvildig ankeinstans.

Kvik blev grundlagt af Knud B. Troelsen i 1983
og har i dag 170 medarbejdere pa hovedsasdet,
hvor administration, produktion og lager er sam-
let. Derudover findes der ca. 70 Kvik-butikker i
Norden, hvoraf hovedparten drives efter et
franchise-koncept. Senest har ogsé Holland faet
en Kvik-butik.

® Everyone has the right to a cool kitchen
Kvik’s underlying philosophy is to sell contem-
porary kitchen, bathroom and wardrobe solu-
tions at low prices according to the slogan
“Everyone has the right to a cool kitchen”! The
advantages of buying a Kvik kitchen or bath-
room can be summarised thus: design, price
and quality!

First with design

Kvik is good at judging popular taste and spot-
ting the latest trends at Danish and international
trade shows. The company also works in close
collaboration with advertising agencies and fu-
ture researchers when developing new products.
Kvik has on several occasions been the first on
the market with new products, among other
things with its ergonomic and patent-protected
X-Large™ cupboards, and later the Sociable-
Kitchen in 2000.

The price is down, the quality is tops

Kvik only has the most popular models in stock
and can thereby keep storage costs down to a
minimum; at the same time, the company fo-
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cuses on its logistics chain to its shops. This
enables Kvik to realise significant economies of
scale as the company buys large volumes from
carefully selected suppliers. Together this en-
sures low prices for customers.

Regardless of whether customers choose a
Design kitchen or one of Kvik’s Basic kitchens,
the products are manufactured to the same
high quality standards with a ten-year warranty
on all moving parts and a five-year warranty
against product defects on doors and cabinets.
Moreover, Kvik is a member of Kekken Anke
Foreningen (KAF), a Danish association for kit-
chen dealers and manufacturers which handles
customer complaints on behalf of its members.

Kvik was founded in 1983 by Knud B. Troelsen
and now has 170 employees at the main head-
quarters where administration, production, and
storage are all based. In addition there are
about 70 Kvik stores in Scandinavia, the major-
ity of them run as franchise. A Kvik store has
also recently been opened in Holland.

@ Jeder verdient eine coole Kiiche!

Nach diesem Motto handelt das danische
Unternehmen Kvik, das zeitgemaBe, Klchen-,
Bad- und Garderobenausstattungen, zu gin-
stigen Preisen anbietet. Was fur die Anschaffung
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einer Kvik-Einrichtung spricht, 1&sst sich knapp
mit den Begriffen Formgebung, Preis und Qua-
litat umreiBen.

Beim Design eine Nasenlange voraus

Die Fa. Kvik hat ein GespUr daflr, was an-
kommt. Aktuellen Trends wird auf in- und aus-
landischen Messen nachgespurt, und bei der
Entwicklung neuer Produkte mit Werbefachleu-
ten und Zukunftsforschern zusammengear-
beitet. Dabei war man anderen oft eine Nasen-
lange voraus, etwa mit den ergonomisch gestal-
teten, Gebrauchsmuster geschiitzten X-
Large™-Schranken und der Kiichenserie die
soziale Kiche, die im Jahr 2000 herauskam.

Da nur die gefragtesten Modelle bei Kvik am
Lager vorgehalten werden, lassen sich Kosten
senken, wobei das Unternehmen die Entwick-
lung in den Laden genauestens mitverfolgt.
Durch GroBeinkauf bei ausgewahlten Mdbelher-
stellern kann man bedeutende Mengenrabatte
erzielen, so dass Kunden auch aus diesem
Grund mit &uBerst glinstigen Preisen rechnen
kénnen.

Quialitét zeichnet alle Klichen der Serien Kvik
Design oder Kvik Basic aus. Auf alle beweg-
lichen Teile werden 10 Jahre Garantie gegeben,
wahrend die Gewahrleistungsfrist fur Herstel-
lungsfehler an Turen und festen Teilen 5 Jahre
betragt. Das Unternehmen ist Mitglied der un-
abhangigen danischen Organisation KAF, wo
man ggf. Beschwerden vorbringen kann.

Die von Knud B. Troelsen 1983 gegrundete
Firma Kvik beschaftigt zz. 170 Angestellte, die
in der Hauptniederlassung in den Bereichen
Verwaltung, Fertigung und Lager arbeiten.

Die etwa 70 Kvik Geschafte in Skandinavien
werden Uberwiegend auf Franchise-Basis be-
trieben. Vor kurzem wurde auch ein Laden in
den Niederlanden eroéffnet.

® Hovedsaede @ Headquater e Hauptniederlassung
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